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Chi siete in numeri )
Imprese attive ICTE SERVIZI per CLASSE DIADDETTI Trend SALDO IMPRENDITORIALE ICT E SERVIZI
2022 2019-2023
Romagna Faentina* Romagna Faentina
) ; valori percentuali
10-49 addetti 50-249 addetti . ‘ ( P )
2,1% 0,3% 250 e piu addetti 20
0,1%
15
1,0
= 0-9 addetti 0,5
m 10-49 addetti 0.0
® 50-249 addetti
-0,5
= 250 e piu addetti
-1,0
-1,5
0-9 addetti -2.0
97,5%
-2,5
Elaborazioni SGA su fonte dati Movimprese-Infocamere 2024
DATI IMPRESA ICT E SERVIZI RF TREND PRINCIPALI 2019-2023 IMPRESA ICT E SERVIZI RF
* n°1.168 unita, 20% del totale provinciale *  Occupati-3,9%
* diquesteil 97,5% sono micro e piccole imprese (0-9 addetti) e il 62,6% * -3,3% saldo imprenditoriale
sono ditte individuali * +7,6% numero delle imprese
* n°10.121 occupati, 20% del totale provinciale * +8,4% valore aggiunto

* €2,02 miliardi di valore aggiunto, 20% del totale provinciale.
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Cosa sta avvenendo nel vs mondo

1. Progettare e

realizzare futuro
(sostenibile)

«Prevedere il futuro é un atto di
potere.

Immaginare futuri possibili & un
atto di liberazione.

Dimenticare il futuro é una resa
incondizionata.

Considerare le conseguenze delle
nostre azioni quotidiane é una
necessita vitale.

Per ogni individuo e per ogni
comunita, scrivere il proprio
futuro, invece di lasciare questo
compito ad altri, é una scelta
civica cruciale.»

«Apologia del Futuro»
Luca De Biase, Luiss University
Press, 2024

2. Sviluppo e
diffusione di Artificial
Intelligence

«(...) Servira tempo e molti
cambiamenti nei settori
dell’economia, le aziende
dovranno maodificare processi e
strutture per beneficiare della
nuova tecnologia, dovranno
riorganizzare il modo di
lavorare. Anche la manodopera
dovra cambiare. Quindi servono
un’adozione diffusa e una
profonda riorganizzazione. {(...)
Anche chi non sa scrivere un
codice puo usare I’Al e chiedere
al modello di scrivere il codice al
suo posto {(...)»

James Manyika, senior vice
president di Google per la
Tecnologia e la Societa, Corriere
della Sera 29 maggio 2024

© SGA Studio Giaccardi & Associati — Consulenti di Direzione e Data Analyst

3. Nuovi saperi,

competenze e
mestieri

* Intelligenza artificiale

* Al generativa

*  AGI (Artificial General
Intelligence)

*  Machine learning

*  Deep learning

*  Prompt engineering

*  Tokenization

McKinsey & Company, 2024

Piu internazionalizzazione
e integrazione

Trend EXPORT ICT E SERVIZI
2019-2023
Emilia-Romagna
(in mln. di €)

80,00

67,63

70,00

60,00 53,76

-20,5%

48,89
50,00 — 46,15

-5,6%
40,00 -8,6%

+60,3%

30,00

20,00 TREND PERIODO

+4,87min.di €
+10,0%

10,00

0,00
2019 2020 2021 2022 2023

Elaborazioni SGA su fonte dati Coeweb-ISTAT




Il «cigno nero» degli estremi climatici che impatta ogni settore @

L'ondata di calore nel Mediterraneo, luglio 2022*
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* Fonte immagine: NASA 2022
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Data intelligence per diventare anti-fragili come aziende e territorio i
DASHBOARD DI CONTROLLO
S S s R R S 1
1 : i I
i i1 i
i 1 1 :
: Dati Dati : ! | Dati generativi di Dati generativi di i
: statistici online 11| organizzazione marketing :
i i 1
| i i
I i1 i
! 1! :
| NATURA NATURA '] NATURA NATURA :
: «STATISTICI» «ONLINE» : : «ORGANIZZAZIONE»  «MARKETING» :
I Storici e consuntivi su Storici e in temporeale 1 | Diun periodo prefissato Di un periodo prefissato sulla I
: mercato, attori di su domanda, ricerche e : : sulle problematiche relazione vitale con la domanda :
I mercato e competitor, comportamenti della j | interne e sui diversi di clienti-utenti e prospecte con |
: andamento e tendenze domandarispetto a i : fattori della relazione tra le «n» variabili - opportunita, :
I della domanda offerta, proxy, : 1 lorganizzazione e i diversi minacce, cambiamenti - da 1
: competitor e fornitori i : stakeholder, clienti-utenti affrontare per consolidare e :
I : 1 e fornitori sviluppare business sostenibile |
| I |
1
I Dati comunque disponibili, 1! Dati da concepire e generare, :
I € necessario imparare a cercarli, —— e € necessario imparare a progettare e P
monitorarli ed elaborali decidere cosa cercare e perché

© SGA Studio Giaccardi & Associati — Consulenti di Direzione e Data Analyst, 2023
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Grazie per I'attenzione

se A Studio
Giaccardi
& Associati

Consulenti di Direzione e Data Analyst

331

Ricerche economiche, sociali
e di mercato per progetti di
sviluppo di imprese e territori

Questo elaborato & un prodotto originale dello
Studio Giaccardi & Associati — Consulenti di Direzione e Data Analyst
© All Rights Reserved, Ravenna 11 giugno 2024

+39 335 7368151 | +39 335 7368152 | +39 335 7368153
info@giaccardiassociati.it

www.giaccardiassociati.it
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